[image: image1.emf]








STRATÉGIES DE COMMUNICATION ET DÉVELOPPEMENT DES PUBLICS
Ce séminaire sera l’occasion d’approfondir le rôle et l’importance des communications aujourd’hui, en abordant entre autre l’utilisation des réseaux sociaux tels Facebook et Twitter, d’identifier les étapes dans le développement d’un plan de communication et d’analyser la situation d’un organisme en vue de fixer ses objectifs. En corollaire à cette problématique sera également abordée la question des différents publics, en particulier ceux des centres d’artistes. L’atelier servira à arrimer les différentes stratégies de communication avec celles du développement de nouveaux publics. 
Objectifs et résultats attendus

À la fin de l’atelier, les participants auront une meilleure vue d’ensemble de leurs plans de communication et devront être en mesure de mieux cerner les actions à entreprendre ou à poursuivre en matière de communication et de développement des publics. Seront abordés :

· Les étapes d’un plan de communication

· Les publics cibles

· L’élaboration d’une stratégie de communication 

· Outils électroniques et médias

· Les activités interactives et les relations publiques

· Les relations de presse

· Évaluation des impacts des actions de communication

Clientèle visée
Gestionnaires et travailleurs culturels
Formateur

Gilles Prince possède une solide expérience du monde de la communication ayant travaillé par le passé pour des entreprises de ce secteur. Il agit régulièrement à titre de consultant en communication auprès de différents organismes. Il connaît bien les problèmes spécifiques aux centres d’artistes concernant notamment le développement des publics plus particulièrement en région, puisqu’il a été membre de différents conseils d’administration et qu’il a été  directeur général du centre SPOROBOLE à Sherbrooke jusqu’à tout récemment. Il est actuellement président du conseil d’administration de ce centre et agit à titre de consultant indépendant.
Lieu : Québec
Date : À confirmer
Date limite d’inscription : À confirmer
Coût : 30$ par personne
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FICHE D’INSCRIPTION
Formation de groupe

Titre de la formation : Stratégies de communication et développement des publics 

Nom du formateur : Gilles Prince 

Date et heure : À confirmer
Date limite d’inscription : À confirmer
Durée : 7h

Lieu : Québec
Coût de la formation : 30$
Haut du formulaire

	NOM :      
NOM DU CENTRE (le cas échéant) :      
FONCTION :       
NUMÉRO DE TÉLÉPHONE :      
ADRESSE COURRIEL :      
MODE DE PAIEMENT : argent comptant  FORMCHECKBOX 
   chèque  FORMCHECKBOX 
   ou carte Visa  FORMCHECKBOX 
 ou Master Card  FORMCHECKBOX 
 No.       Date d’expiration      /      

Nom du titulaire :      


Bas du formulaire

Faire parvenir ce formulaire par courriel à formation@rcaaq.org ou par la poste à :

Hélène Sarrazin 

Développement professionnel

Regroupement des centres d’artistes autogérés du Québec / RCAAQ

3995, rue Berri, Montréal (Québec) H2L 4H2

T 514-842-3984

Modalités d’inscriptions : faites parvenir votre paiement au RCAAQ. Aucun remboursement ne sera effectué après la date limite d’inscription. En cas d’annulation de l’activité par manque d’inscription, les participants ayant déjà acquitté leur paiement seront remboursés. 
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