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SRATÉGIES DE COMMUNICATION ET RELATIONS DE PRESSE
Les centres d’artistes en arts visuels et médiatiques sont sous-représentés dans les différents médiums de communication comme la télévision, la radio ou les journaux. Le but de cette formation est de permettre aux acteurs du milieu des arts visuels et médiatiques impliqués dans le fonctionnement des centres d’artistes, d’acquérir une plus grande aisance dans les relations de presse afin d’augmenter leur rayonnement, d’obtenir une meilleure visibilité dans les médias et éventuellement de conquérir de nouveaux publics.

Objectifs

Les principaux objectifs de cette formation consistent à:
· Acquérir des méthodes et des outils pour communiquer efficacement avec les représentants des médias.

· Développer des stratégies, une approche pertinente et un savoir-faire opérationnel dans ses relations avec eux.

· Apprendre ce qu’est l’organigramme organisationnel des médias et comprendre ce qui les caractérise.

· Définir notre communication avec les médias.

· Se préparer pour répondre aux questions des médias lors d’une entrevue.
· Organiser la gestion des entrevues.

· Construire, et mettre à jour son fichier de presse à partir de logiciels de classement de données.

Clientèle

Tous les travailleurs culturels (coordonnateurs, directeurs artistiques, chargés de projet) ainsi que les artistes professionnels qui agissent aussi à titre de membres des conseils d’administration et autres comités ad hoc des centres d’artistes autogérés de Montréal. 

Formatrice

Marie Marais, est attachée de presse et possède sa propre maison de services en relations de presse qui œuvre principalement dans le domaine culturel, plus particulièrement en musique actuelle, cinéma, arts visuels et médiatiques. Elle a travaillé, avec un grand nombre d’organismes que ce soit en musique avec l’Opéra de Montréal, Le Nouvel Ensemble Moderne, le Festival de musique actuelle de Victoriaville, en cinéma avec Vues d’Afrique et les Rencontres du documentaire de Montréal et en arts visuels et médiatiques avec Action Terroriste Socialement Acceptable (ATSA) et le centre OBORO pour l’organisation et la promotion de leur 25ième anniversaire. Elle a développé des liens étroits avec  le milieu de la communication écrite et médiatique.

Lieu : Montréal
Date : Mardi 24 janvier 2012
Date limite d’inscription : 17 janvier 2012
Coût : 30$ par personne
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FICHE D’INSCRIPTION
Formation de groupe

Titre de la formation : Stratégies de communication et relations de presse 

Nom du formateur : Marie Marais 

Date et heure : Mardi 24 janvier 2012, de 9h à 17h
Durée : 7h

Lieu : Montréal
Coût de la formation : 30$ par personne
	NOM :      
NOM DU CENTRE (le cas échéant) :      
FONCTION :       
NUMÉRO DE TÉLÉPHONE :      
ADRESSE COURRIEL :      
MODE DE PAIEMENT : argent comptant  FORMCHECKBOX 
   chèque  FORMCHECKBOX 
   ou carte Visa  FORMCHECKBOX 
 ou Master Card  FORMCHECKBOX 
 No.      Date d’expiration      /     
Nom du titulaire :      


Faire parvenir ce formulaire par courriel à formation@rcaaq.org ou par la poste à :

Hélène Sarrazin 

Développement professionnel

Regroupement des centres d’artistes autogérés du Québec / RCAAQ

2, Sainte-Catherine Est, Espace 302, Montréal (Québec), Canada, H2X 1K4

T  +1 514.842.3984
F  +1 514.842.3663

Modalités d’inscriptions : faites parvenir votre paiement au RCAAQ. Aucun remboursement ne sera effectué après la date limite d’inscription. En cas d’annulation de l’activité par manque d’inscription, les participants ayant déjà acquitté leur paiement seront remboursés. 
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